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Nya bränslen och bättre fordon kan som 
mest klara 40 % av nödvändiga 
utsläppsminskningar till år 2030 (Klimatstrategi för 
vägtransportsektorn, VV publ 2004:102)

Det är naivt att tro att den teknologiska 
utvecklingen ska lösa alla problem åt oss. 
Det som krävs nu är att vi förändrar 
livsstilen. (Rajendra Pachauri, ordf. IPCC vid utdelningen av Nobelpriset)

”Det krävs också trendbrott
vad gäller det idag ökande 
flygresandet, bilresandet, 
godstransporterna och 
konsumtionen av 
resursintensiva varor.” Jonas Åkerman 
Tvågradersmålet i sikte? – Scenarier för det svenska energi-
och transportsystemet till år 2050



Klimatpiloterna

Hur sprider sig beteenden i samhället?

Klimatlöfteskampanj

Klimatneutrala företag

Green Living



Enkätundersökning Naturvårdsverket 
2008
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Undersökning av Naturvårdsverket 2008



Tidigarelägga en 
klimatsmart marknad!



Mål och syfte
• testa och pröva olika metoder/produkter för att minska 

utsläppen av CO2 till en mer hållbar nivå. 

• Kunskap om vardagliga och strukturella 
hinder för att leva klimatanpassat. 

• Information om projektet spridas via 
media, hemsidor och bloggar. 

• klimatsmart livsstil = gott liv!





Tess & Adam Koldioxidutsläpp i kilo under ett år. T otalt  6920  kg
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12 utmaningar:



Utmaningen nr 1
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SNABBGUIDE: 
Riktlinjer när du handlar mat
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SNABBGUIDE: 
Mat att se upp med



Piloternas matval gör gott för miljön
Fem ton mindre koldioxid bara genom att välja 
”rätt” mat i affären. De tolv klimatpiloternas första 
utmaning är summerad.
– Det är det här med att flytta handen hela tiden. Häromdagen 
skulle jag handla fläskkarré och fick tänka till: ”ja just det, jag ska 
ha den ekologiska fläskkarrén på nästa hylla.” Det blir lite dyrare, 
med det får det bli. Det blir godare och så mår samvetet bättre.
Therese Silvander och hennes sambo är ett av de tolv hushållen i 
Kalmar som har antagit klimatpilotutmaningen…

Från Barometerns hemsidan
2008-03-18

-11 %



Utmaning nr 3

Minska bränsleförbrukningen med 13 % per mil

•Eco-drive

•Testköra 14 st miljöbilar



Tot: 3 ton CO2

Besparing 15 000 kr









Resultat utmaning nr 6 korta resor : Viktoria I

minskade på årsbasis 500 kg CO2 eller 2 200 kr





www.klimatpiloterna.se



Resultat media

• 50-60 media inslag, DN, Metro, SydSvenskan

• SVT. Smålandsnytt följer tre av piloterna på
webben/inslag

• 15 000 st besökare på webben
• 32 200 google
• http://www.treehugger.com/files/2008/05/climate

-friendly-bean-fennel-tomato-stew.php



Klimatlöfteskampanj Kalmar län



Klimatlöfteskampanj – Utgångspunkter

� Ska målet nås måste invånare och näringsliv bli 
inblandade

� Måste våga be om en beteendeförändring

� Medvetenhet finns nu – Agerandet saknas

� Vi kan bara börja med att förändra oss själva



Mål: 10 000 löftestagare i Kalmar län



Klimatneutrala företag



1. Inventering av CO2 utsläpp

2. Upprättande av mål

3. Redovisning av resultat CO2

4. Kompensation av CO2 utsläpp



Företag som tar ansvar för sin 
klimatpåverkan

• Glebe-koncernen
• Länsförsäkringar
• Incita
• HSB Fastigheter
• HSB Sydost
• ICA Supermarket 

Borgholm
• Maxi Stormarknad

Och därtill 400 privatpersoner som valt att klimatk ompensera…



Projekt 
Green Living
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Klimatsmarta produkter och tjänster
T ex

• LED-lampor (1W, 25 000 drifttid), timer, grenkontakter m 
avstänging

• Solfångare, Solceller
• Ekologisk livsmedel, klimatmärkt mat, fair trade produkter
• Cykelservice, tjänstecykel, elcyklar, smarta cykelhjälpmedel
• Busskort, Smartcard till cykeluthyrning o kollektivtrafik o hyrbil
• Andelar i vindkraftverk, Bra miljöval el, energicoaching, 

ventilationssystem
• Resor med tåg, tågcharter, naturens bästa arrangemang
• Eco-drive utbildning, konventering av bensinbilar, miljöbilar
• Vattenbesparande kranar, tätningslister, termometer o s v
• Vattenkokare el, energieffektiva hushållsmaskiner, o s v
• Må bra tjänster, 



Yta för 100% solenergiförsörjning



Klimatpiloterna

Hur sprider sig beteenden i samhället?

Klimatlöfteskampanj

Klimatneutrala företag

Green Living



Tidigarelägga en 
klimatsmart marknad!



Tack för att ni har lyssnat!

Mitt bästa klimattips!

Gör din egen prioriteringslista
om vad som gör dig lycklig 
Och prioritera lite mer efter den...

En lycklig person ”trösthandlar”
inte lika mycket utan ”konsumerar”
mer av det viktiga i livet...



www.klimatpiloterna.se





Det gemensamma sammanfogar

• Värden

• Affärsplanerna

• Win - win sammarbete

Arenans 
Värdegrund Partner A målsättn ing

Partn
er B

 affä
rsplaner

Partn
er C

 m
ålsättn

ing

Partner D affärsplan

Arena; Gemensamma konceptet



Gemensam Värdegrund

… klimatet påverkas av mänskliga aktiviteter…övertygade om att 
den globala uppvärmningen och dess effekter inte är hållbar ...

…Vi som är aktörer i KlimatArena Kalmar har verksamheter som 
kan påverka utsläpp av växthusgaser... Vi tar ansvar för att 
använda vara möjligheter att medverka till att uppnå
Regionförbundets mål om Fossilbränsle fri region 2030…

2008 xx xx Underskrifter:



nöjd

konflikter

pröva på

förneka, 
censur

Förändringsprocesser



…fysiskt eller virituelt nätverk och på
samma sätt är arena/forumet en metod och
model för arbetsättet
Idén är att Arena/Forum erbjuder möjligheter till att öka
aktörernas kompetens och ökar också möjligheter till flera
värden (1+1 = 3). 
Nyckelord: Interaktion, sektorsövergripande, platform, 
Partnerskap.

Aktörer från olika organisationer är
välkomna att medverka i arenas aktiviteter.
Allt uifrån sitt mandat från den egna organisationen

Arena är ….



Vad är KlimatArena Kalmar?

• Mötesplats 
• Arbetar mot gemensamt mål: 

Fossilbränslefritt Kalmar län 2030
• Gemensam värdegrund
• Genomför åtgärder var och en: 

- minskar utsläppen av växthusgaser 
- hantera effekter av klimatförändringar 
- minskar beroende av olja 



Gemensamt mål Antal partner

1. Utbyte av information och
erfarenheter

2. Arbeta fram samsyn och 
samordning av insatser

3. Samarbeta i vissa specifika 
projekt

Arena; Tre saker




